
CLASSIC TOURING 2026
МЕЖДУНАРОДНАЯ МНОГОЭТАПНАЯ СЕРИЯ 

ГОНОК НА КЛАССИЧЕСКИХ АВТОМОБИЛЯХ



 CLASSIC TOURING 2026

За шесть сезонов Classic Touring зарекомендовала себя как одна из ведущих серий в сфере 
исторических кольцевых гонок. 

Проект продолжает развиваться:

● растёт число участников и команд, в том числе из других гоночных серий;
● расширяется география соревнований;
● увеличивается интерес зрителей и СМИ к событиям серии.
● Все участники – обладатели гоночных лицензий не ниже категории Е
● Все автомобили – обладают спортивно-техническим паспортом РАФ и построены в 

соответствии с требованиями РАФ
● Этапы проводятся совместно с Чемпионатом и Кубком Республики Беларусь по АКГ и 

являются международными
● Возможность роста статуса Чемпионата к 2027-2028 гг



ГОНКИ CLASSIC TOURING - это:

▪ 8 гонок за уикенд в формате масс-
старта: от 20 до 38 пилотов на старте 
каждой гонки

▪ Возможность спортсменам попасть в 
большой спорт через участие в 
доступной серии

▪ Захватывающее шоу для зрителей и 
масса активностей 

▪ Возможность для обширных  спонсорских 
интеграций



КАЛЕНДАРЬ 2026

8-9 мая  
«Смоленское кольцо» (Смоленская область)

26-27 июня  
«Нижегородское кольцо» (Нижегородская область)

24-25 июля 

«Moscow Raceway» (Московская область)

21-22 августа  
«Moscow Raceway» (Московская область)

25-26 сентября 
«Смоленское кольцо» (Смоленская область)

На московских этапах 

Фестиваль Ретро Автомобилей
(выставки на региональных соревнованиях будут 
анонсированы отдельно)



КАЖДЫЙ ЭТАП - 2 ГОНОЧНЫХ ДНЯ

ПЯТНИЦА
регистрация, техкомиссия, тренировки, 

квалификации

СУББОТА
гонка 1 и гонка 2 в каждом классе



Зрительские активности
Количество проданных билетов на московские этапы 

выросло вдвое по сравнению с 2024 годом, что наглядно 

демонстрирует растущий интерес публики к 

соревнованиям, который стал возможен благодаря 

продуманной билетной и развлекательной программе, 

превратившей каждый этап в полноценный праздник 

автоспорта. 

Гостям предлагался широкий спектр активностей:

● рейс‑такси, дающее возможность прочувствовать 

атмосферу профессиональных гонок;

● участие в предстартовой процедуре;

● посещение масштабной выставочной зоны;

● специальные развлечения и подарки для юных 

болельщиков;

● разнообразное гастрономическое сопровождение 



Ретро-выставка

Уже неотъемлемой частью этапов Серии CT 

стала ретро-выставка, участие в которой 

принимают автоклубы и сообщества из самых 

разных регионов страны.

Они привозят в паддок Moscow Raceway 

нестареющую классику советского автопрома, 

которая, благодаря стараниям владельцев, 

находится в отличном внешнем и внутреннем 

состоянии. 

На некоторых этапах гоночной серии 

проводится парад ретро-автомобилей, в 

котором принимают участие представители 

различных клубов



Ретро-автослалом
В рамках 2 и финального этапов также 

проходили двухэтапные соревнования на 

точность маневрирования по ретро-

автослалому  при поддержке автоклуба «Волга 

М-21». 

Участники фестиваля ретро автомобилей 

получили уникальную возможность 

продемонстрировать своё мастерство и 

смекалку. 



Детские зоны и прочие активности
Особенностью московских этапов стало 

наличие детской зоны, оборудованной 

педальными машинами и полноценной гоночной 

трассой. Также, зрителям доступны различные 

развлечения, аквагрим, рэйс-такси, фуд-корты, 

трансляция на зрительском экране, 

комментарий от звездного ведущего и тд.



Информационная экосистема 

В 2025 году события Серии освещались через широкую сеть информационных партнёров, 

включающую:

● телевизионные ресурсы: телеканал «АвтоПлюс»; “Известия”

● профильные автомобильные медиа: Kolesa.ru, Cars.ru, «Дром», Raceweek.ru;

● мультимедийные порталы: MOTORCITY;

● общетематические издания: интернет‑газета «Ридус»;

● авторские цифровые площадки: телеграм‑канал Марии Мельниковой «Первое 

место — Россия»;

● платформы прямых трансляций: PRORACE.TV.

http://prorace.tv


Информационная экосистема 

Медиа охват: 24 млн человек

Двукратный рост охвата в сравнении с аналогичным периодом 2024 года, что подтверждает 
эффективность выбранной стратегии медиа продвижения.
Неравномерная динамика: периоды высокой активности (март — май, июль) чередовались со спадами 
(май — июнь), что связанно с сезонностью

Рекордный охват в июле — августе (13 308 760 человек) указывает на успешное применение инструментов 
таргетирования или появление вирусного контента.
Значительный разрыв между количеством публикаций и охватом в заключительных периодах 
демонстрирует важность качественных каналов распространения и вовлеченности аудитории.



СМИ



ПРЕИМУЩЕСТВА ПАРТНЕРСТВА

Целевая аудитория:

● Мужчины 25–55 лет с высоким уровнем дохода.
● Коллекционеры и владельцы классических автомобилей.
● Поклонники автоспорта и ретро-культуры.
● Представители бизнес-среды (партнёры, клиенты, VIP-гости).

Медиаохват: более 24 млн человек

● Прямые трансляции на спортивных телеканалах и стриминговых платформах.
● Репортажи в профильных СМИ 
● Активное присутствие в соцсетях (YouTube, Telegram, VK) — суммарная аудитория >100 тыс. 

подписчиков.
● Фото- и видеоконтент с каждого этапа (обзоры, интервью, бэкстейдж).

Уникальные преимущества:

● Эмоциональный бренд-контакт: ассоциация с наследием автоспорта и культовыми моделями.
● Эксклюзивность: ограниченное число спонсоров на каждом этапе.
● Гибкость интеграции: от логотипа на болидах до тематических мероприятий.



ПРИМЕРЫ ИНТЕГРАЦИЙ



ВОЗМОЖНОСТИ ИНТЕГРАЦИЙ

Официальный Спонсор серии 

● Наклейки на автомобилях участников
● Нашивки на комбинезонах пилотов
● Логотип на бейджах пилотов и участников
● Логотип на наградном подиуме
● Логотип на официальных материалах
● Упоминание в анонсах и трансляциях («Этап при поддержке [Бренд]»).
● Зона бренда в паддоке (шатер, брендированные стенды)
● Фото и видео-отчет с каждого соревнования
● Медиа-отчет с каждого соревнования



ВОЗМОЖНОСТИ ИНТЕГРАЦИЙ

Технический партнер

● Наклейки на автомобилях участников
● Размещение логотипа на всех промо материалах этапа.
● Логотип на бейджах пилотов и участников
● Упоминание в пресс-релизах
● Зона бренда в паддоке (шатер, брендированные стенды)
● Фото и видео-отчет по итогам сезона
● Медиа-отчет по итогам сезона



ВОЗМОЖНОСТИ ИНТЕГРАЦИЙ

Официальный партнер серии

● Интеграция в фирменный стиль серии (логотип на документах, сайте).
● Размещение логотипа на всех промо материалах этапа.
● Фото и видео-отчет по итогам сезона
● Медиа-отчет по итогам сезона

Спонсор трансляции

● Наклейки на автомобилях участников
● Размещение логотипа на всех промо материалах этапа.
● Логотип на бейджах пилотов и участников
● Логотип на наградном подиуме
● Логотип на официальных материалах
● Упоминание в анонсах и трансляциях



ВОЗМОЖНОСТИ ИНТЕГРАЦИЙ

Опционально доступны:

● Общая зона паддок с возможностью брендирования
● Выставочная зона с возможностью брендирования
● Зона ретро-автослалома с возможностью брендирования
● Призовое партнерство для участников выставки и ретро-автослалома
● Вип-зона на всех этапах (до 70 человек)
● Семплинг продукции спонсора
● Проведение мастер-классов и обучающих программ
● Возможность вручения кубков сотрудником- представителем спонсора
● Возможность учреждения собственного спецприза

Условия сотрудничества:
Сроки: подписание договора до 1 марта 2026 года.

Бюджет: от 500 тыс. до 5 млн руб. (в зависимости от пакета).



Индивидуальный подход

Организаторы гоночной серии Classic Touring 
придерживаются взвешенного и гибкого подхода 
к формированию спонсорских предложений. 

Мы детально анализируем цели и специфику 
каждого бизнеса, чтобы разработать 
максимально эффективную интеграцию — от 
масштабного брендирования до точечных 
активностей, соответствующих вашим 
маркетинговым задачам. 

Учитывая разнообразие форматов 
взаимодействия и возможность кастомизации 
пакета, мы готовы сформировать персональное 
предложение, которое обеспечит наилучшее 
соотношение инвестиций и отдачи для вашего 
бизнеса.



КОНТАКТЫ

+7 910 434 92 38
МИХАИЛ ДЕВЕЛЬ
Основатель Серии

INFO@CLASSICTOURING.RU

+7 977 855 32 20
ИРИНА КУРАНОВА
Координатор Серии

mailto:INFO@CLASSICTOURING.RU

